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Projekta visparéjs apraksts

Latvijas-Lietuvas-Baltkrievijas parrobezu projekta “Parrobezu lojalitates programma kultiiras
un tiirisma veicinasanai” jeb “Loyal to Culture”/ projekta Nr. ENI-LLB-1-021 (turpmak teksta
LTC) mérkis ir radit digitalus instrumentus, kas isteno regionu un parrobezu tiirisma
veicinasanu, izmantojot lojalitates principus. Piedaloties lojalitates programma, tatad, sanemot
atlaides un piedavajumus, kas pieejami tikai lojalitates programmas dalibniekiem, celotaji,
pasi tie, kuri uzturas pierobezas regiona, tiek motivéti apmeklét vairak apskates vietas,
kulttrvesturiskos objektus, muzejus un patérét citus tirisma pakalpojumus.

Parrobezu lojalitates programmas komunikaciju plans veidots ka praktiskas un skaidras
vadlinijas informacijas snieg8anai par lojalitates piedavajumu, ka arT instrumentu kopums
lojalitates programmas pieprasijuma veicinasanai.

Tirisms ir viena no Latvijas un kaiminvalstu prioritarajam tautsaimniecibas nozarém, kuras
pakalpojumi ir arT eksportprece. Sis nozares procesi ievérojami ietekmé pierobezas regionu
kulturas, socialo, vides un ekonomisko attistibu. Tapec kultiiras un tiirisma pakalpojumu
pieprasijuma veicinaSana pierobeza rada virkni Tstermina un ilgtermina ieguvumus.

Izmantotie saisinajumi un termini

* Celotajs — lojalitates programmas lietotajs, lojalitates programmas labuma guvgjs.

* ES - Eiropas Savieniba.

* Lietotne — viedtalruni instal§jama programmas aplikacija, kas satur unikalu QR kodu,
informaciju par celotaja ieprieks apmekl&tiem objektiem, sp&j lejupladét no majaslapas un
attelo lojalitates piedavajumus celotaja izveleta valoda.

* Loyal to Culture (LTC) — saisinats projekta nosaukums.

*  Objekts — kulttiras un tarisma objekts, piemé&ram, apskates vieta, muzejs, lauku séta u.tml.

* Regionala lojalitates programma (RLP) — prieksrocibu programma noteikta regiona, kuras
izmantoSana celotajiem lauj sanemt specialus piedavajumus, atlaides, davanas, ka arf citus
labumus noteikta laika perioda un apjoma kultiiras un tirisma objektos, kas ir RLP
dalibnieki.

* RLP dalibnieki — kulttiras un tiirisma objekti.

* RLP programmas — konkrétas kulttras un tiirisma pakalpojumu piedavajumu kopas, kas
veidotas noteiktam auditorijam p&c dzivesveida vai socialdemografiskiem parametriem.

* Turisma galamérkis — pilséta, regions vai valsts, kur janoklist celotajam un Kura
apmeklgjums tiek veicinats izplatot informaciju un istenojot galamérka marketingu.



| RLP Komunikacijas plans

1. Meérki un uzdevumi
Projekta virsmérkis ir izveidot regionalu lojalitates programmu (turpmak RLP) kultiiras un
turisma produktu paterina veicinaSanai un Latvijas — Lietuvas pierobezas ka ttrisma galameérka

popularizésanai daudzveidiga dzivesstila auditorijas.

Parrobezu kultiras un tiirisma produktu patérina jeb lojalitates veicinasanas programmas

strat€giskie merki ir:

dazadot turisma galam@rka marketingu, ievieSot Iidz Sim neizmantotu veicinasanas
panémienu Latvijas un Lietuvas pierobeza — Latgalé un Zemaitija;

veicinat Latvijas un Lietuvas pierobeZas regionu/ pierobezas pilsétu kultiiras un
tirisma nozares spélétaju sadarbibu;

popularizét kultiras un ttrisma objektus gan savas, bet jo 1pasSi pret€jas valsts
pierobezas pilsétu/ regiona iedzivotaju un celotaju vida;

neatkarigi no tlirisma sezonas, palielinat tiristu plismu pierobeza un konkréto RLP
dalibnieku parstavetajos kultiiras un tiirisma objektos.

Lai sasaistitu gan konkrétos kultiiras un tiirisma objektus, gan potencialos celotajus,
komunikacijas plana uzdevums ir noteikt galvenos instrumentus un kanalus, ar kuriem katra

no $§Tm grupam ir ieintereséjama un sasniedzama. Konkréti komunikaciju plana uzdevumi ir:

informét Latvijas un Lietuvas pierobezas kulttiras un tiirisma pakalpojumu sniedzgjus
par iesp€ju piedalities lojalitates programma;

informét un izglitot Latvijas un Lietuvas pierobezas kultliras un tiirisma pakalpojumu
sniedz€jus par praktiskiem RLP istenoSanas un komunikacijas aspektiem, lai
nodroSinatu atbilstoSas informacijas pieejamibu un kvalitativu pakalpojuma sniegSanu;
atlasit pakalpojumus sniedzgjus, izvertét to piedavajuma atbilstibu popularizéSanai
daudzveidiga dzivesstila auditorijas;

izstradat segmentétas kultras un tirisma pakalpojumu kopas jeb RLP programmas,
kas veidotas noteiktam auditorijam péc dzivesveida, celoSanas paradumiem vai
socialdemografiskiem parametriem.

regulari aktualizét un pilnveidot RLP programmas atbilsto$i nozares tendencém;
izveidot RLP majaslapu un mobilo lietotni;

nodrosSinat RLP programmu aprakstus latviesu, lietuviesu, krievu un anglu valoda;
istenot meérktiecigu divvirzienu komunikaciju ar meérkauditoriju, veidojot RLP
ilgtermina atpazistamibu un veicinot konkréto lojalitates piedavajumu pieprasijumu.

2. RLP veidotaji

Lai nodroSinatu RLP atbilstoSu kultiras un ttrisma pakalpojumu sniedz€ju atlasi un
profesionalu RLP piedavajuma veidoSanu, ka ar1 programmas istenoSu ilgtermina un
sazinu ar medijiem un sabiedribu, §1 procesa koordin€Sanu ieteicams uzticet vietgjas vai
regionalas nozimes pa$valdibas tdrisma informacijas centram, piemé&ram, Daugavpils

pils€tas pasvaldibas ttrisma attistibas un informacijas agentiirai sadarbiba ar lidzigam

organizacijam AugSdaugavas novada un Zemaitija.



3. Auditorija

1) Pierobezas kultiras un tarisma pakalpojumu sniedzg&ji, kuri sp&j piedavat kvalitativus un
saistoSus maksas pakalpojumus iek$zemes un arvalstu celotajiem visa gada garuma un
sp&j nodrosinat Klientu apkalpo$anu vismaz viena sve$valoda. Pakalpojumu sniedzg&ji
veido nozimigu saiti ar nozares profesionaliem un celotajiem, esoSo un potencialo RLP
mérkauditoriju. Katra partnera individuala komunikacijas aktivitate spgj vairot RLP
atpazistamibu un konkréto RLP programmu pieprasijumu.

Komunikacijas forma — visas iespgjamas komunikacijas formas, t.sk. tiesa komunikacija
vai uzrunasana ar pilsétu un novadu tirisma informacijas centru vai citu profesionalo
nozares organizaciju starpniecibu.

2) Plassazinas lidzekli — plassazinas Iidzeklu darbinieki, zurnalisti, redaktori. Plassazinas
lidzekli butiski ietekmé informacijas apriti, lai ta nonaktu lidz interesentam — jebkuram
sabiedribas parstavim, Kur§ interesgjas vai kuru jaieinteresé par kultGru un tarismu,
iek§zemes un parrobezu celojumiem.

Komunikacijas forma — visas iesp&jamas komunikacijas formas, 1pasi veidoti stasti, foto
video galerijas, iepaziSanas vizites U.C..

3) Sabiedriba, celotaji — viet&jie un arvalstu taristi. Tie ir: gimenes ar bérniem, seniori, darba
kolektivi, draugu kompanijas, Latvijas un Lietuvas apcelotaji — galvena projekta
mérkauditorija un potencialie RLP piedavajumos ieklauto produktu un pakalpojumu
izmantotdji, kuri jaieinteresé un jainformé par LRP prieksrocibam un ieguvumiem.
Komunikacijas forma — visas iesp&jamas komunikacijas formas un kanali, pieméram,
elektroniska vide, socialie mediji, drukatie izdevumi, TV, radio, pasvaldibu majas lapas,
turisma izstades, atvérto durvju dienas, tematiski pasakumi utt.

4. Sagaidamie rezultati

- Jauna parrobezu lojalitates programmas zimola izveide;

- sadarbibas paplasinasana un veicinaSana starp kultGras un tdrisma pakalpojumu
sniedz€jiem un regionalajam tlrisma organizacijam Latvijas un Lietuvas pierobeza;

+  konkréto RLP dalibnieku — kultliras un tiirisma objektu atpazistamibas veicinaSana
Latvijas un Lietuvas tirgi;

- turistu plismas veicinaSana pierobeza un konkréto dalibnieku kultiiras un ttrisma
objektos;

- izveleto merkgrupu aktivitates palielinasana un jaunu mérkgrupu piesaiste;

- celotaju uzturéSanas paildzinasana un sezonalitates ietekmes mazinasana Latvijas un
Lietuvas pierobeza.

5. IevieSana
Lai piesaistitu un iesaistitu projekta meérkauditoriju, apzinati un planveidigi jaisteno

komunikacijas plans, kas nem véra mérkauditorijas specifiku un ir sadalits vairakas dalas:

1) Sabiedrisko attiecibu programma — komunikacijas nodroSinasana starp LTC ievies€jiem un
LRP veidotajiem, ka ar1 starp LRP veidotajiem un potencialajiem LRP dalibniekiem —
kultaras un tarisma pakalpojumu sniedz&jiem, istenojot organizatoriska rakstura pasakumus,

5



informacijas sagatavoSanu un izplatiSanu, ka ari ievieSanas uzraudziSanu un regularu
izveérteésSanu.

2) Publicitates kampanas masu medijos un socialas sazinas vietnés — programmas vérsta uz to,
lai vairotu informaciju par projekta istenoSanas mérki un RLP istenosanas specifiskajiem
ieguvumiem, lai sasniegtu LRP galveno mérkauditoriju — gimenes ar bé&rniem, seniorus, darba
kolektivus un draugu kompanijas, Latvijas un Lietuvas apcelotajus u.c. Aktivitates ietver
informacijas nodosanu caur socialajiem medijiem, preses zinam un rakstiem, intervijam, radio,
TV, zinu portalos u.c.. Publicitates kampanam japieveér§ uzmaniba aktualajiem LRP
piedavajumiem, jasekmé vienas dienas, bet jo ipasi naksSnojoSo celotaju skaita pieaugums
pierobezas regiona.

3) Marketinga programma — informativu un reklamas materialu sagatavos$ana, pavairo$anai un
izplatiSanai projekta mérkauditorijam, sekm&jot LRP atpazistamibu un veicinot konkréto
piedavajumu pieprasijumu.

6. Komunikacijas kanali

Lai sasniegtu visas projekta noteiktas mérka grupas — kultiiras un tiirisma pakalpojumu
sniedz&jus, plassazinas lidzeklus, celotajus, katrai no §im mérkgrupam ir nepiecieSams
visaptveross, skaidrojoss, precizs informacijas nodosanas veids, kanali un metodes.

Galvenie komunikacijas kanali:

* LRP majaslapa, ko iesp&jams registrét ar nosaukumu péc doména pieejamibas un
izvéles, piem., www.godbonus.lv vai www.goforbonus.lv, vai www.g4b.lv, vai
www.go4bonus.eu (citas paplasinajumu iesp&jas - .com /.travel /.eu) un mobila lietotne
Go4Bonus, kura biis rodama informacija par lojalitates programmu un konkrétiem RLP

piedavajumiem;

* RLP programmas ievies€ju un dalibnieku socialo mediju konti;

* RLP programmas dalibnieku — kultiiras un tiirisma organizaciju informacijas punkti vai
kases;

» plassazinas lidzekli — nacionalie, regionalie laikraksti, majas lapas, timekla vietnes, zinu
agentiiras, TV, radio, periodiskie izdevumi, pasvaldibu majas lapas u.c. (Pielikums Nr.1);
« informativie pasakumi — tarisma izstades, mediju vizites vai citi tematiski pasakumi;

« vides reklama — skatlogu uzlimes, plakati, stendi u.tml.

» drukatie materiali — bukleti, skrejlapas u.c.

7. Mediju kampana

Mediju kampanas mérkis ir sniegt saistoSu un regularu informaciju medijiem, lai tie regulari
atgadinatu sabiedribai par agro tiirisma tradicionalo mantojumu ka lielisku iesp&ju, kad
japienem lémums par brivdienu planiem. Kampanas veéstijumi un aktivitates japielago
konkrétam mérka grupam, pieméram, gimeném ar bérniem, skolu grupam, grupam senioriem,
grupas, kas ieinteresétas lauksaimniecibas pieredzes apmaina, u.c. Mediju kampana
komunikacijas pasakumu ietvaros ietver sistematisku un regularu projekta partneru, iesaistito
pusu un sabiedrisko attiecibu darbinieka sadarbibu, lai nodrosinatu konsekventu informacijas
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apmainu un nodoSanu plaSsazinas Iidzekliem un veidotu pozitivu projekta un aktivitaSu
publisko t€lu. Projekta partneriem kopigi jastrada pie ta, lai RLP programmu piedavajumu
pozicionétu ka saistoSu, 1pasas prieksrocibas sniedzosu produktu. Ta ka kampanas vienlaicigi
notiks gan Latvija, gan Lietuva, tad kampanas jasaskano un jaisteno p&c vienotiem principiem
komunikacijas plana. Katrs projekta parrobezu partneris ir atbildigs par mediju izvéli un
kopigo zinu pielagoSanu konkrétas valsts valodai. Zinam abas valodas jasniedz vienots
vestijums un jaatbilst vienotai RLP vizualajai identitatei. Tapat abu valstu partneriem
jaapmainas ar idejam un pieredzi, lai uzlabotu turpmako projekta kampanu efektivitati. Visa
projekta laika mediji jainform€ par projekta aktivitatém un projekta norisi, vérSot uzmanibu
uz medijus saistosam, ieinteres€josam zinam — lai veidotos publiska diskusija par regionaliem
turisma piedavajumiem, utt.

LRP popularizésanai un priekSrocibu skaidroSanai ir jaisteno noteikti komunikacijas
pasakumi:

« Katra RLP partnera telpas un pie objekta ieejas jabiit informativajam plakatam un
uzlimei par RLP prieksrocibam un dalibas nosacijumiem;

* Projekta partneru majas lapas jabut informacijai par lidzdalibu RLP programma un
saitei uz RLP majaslapu;

* RLP majas lapa mobilaja lietotne regulari japapildina un jaatjauno informacija;

* RLP T1stenosanas laika RLP programmas ievies€ju un dalibnieku socialo mediju
kontos regulari javeido informativi ieraksti un stasti par RLP priekSrocibam un
izmantoSanas iespgjam;

* Javeido mediju interese par RLP, publicgjot preses relizes rakstus, zinas u.c.
informaciju:

* Preses relizes — to skaits un regularitate nav konkréti izmérama, jo atkariga no projekta
partneru skaita, aktivitatém un jaunumiem. Mediju ieinteresétibas publicét konkrétu
projekta zinu ir atkariga citu svarigaku zinu un notikumu aktualitate un citiem
faktoriem. Vélamais rezultats: 6 zinas Latvija un Lietuva.

+ Isas zinas — tapat ka preses relizém, arT $aja kategorija nav iesp&jams noteikt konkrétu

skaitu un regularitati, jo ta atkariga no projekta virzibas, bet planotais socialo tiklu (FB,
Inst., Tw un citos kanalos) publicéto zinu apjoms projekta realizacijas perioda ir : 50
zinu ieraksti katra valsti.
Raksti — pamatojoties uz rakstiem, kas top parpublicgjot preses relizes vai RLP
ievies€ja iniciftas zinas, planotais rezultats: vismaz 4 zinas zinu agentiiras lapa, 4
bublikacijas regionalajos laikrakstos un zinu portalos, 1 publikacija nacionalaja preses
izdevuma, 4 publikacijam nacionalajos zinu portalos, 2 siZeti nacionalaja radio un TV,
vismaz 4 publikacijas paSvaldibu majas lapas utt.

* Intervijas ar LTC istenotajiem, RLT ievies€jiem vai celotajiem. Provizoriskais
interviju skaits regionalajiem vai nacionalajiem plassazinas lidzekliem ir 6 intervijas
katra valstr.

* Reklamraksti — projekta gaita ir paredzets iegadaties vienu maksas rakstu tiirisma
nozares izdevuma ar lielu auditoriju — airBaltic borta zurnala “BalticOutlook”, bet
reklama var tikt ievietota ari citd nacionalas nozimes laikraksta vai zurnala, pie
nosacijuma, ka ieguldijumi atbilst sasniegtajai auditorijai.



Vizites — RLP istenoSanas laika jaisteno vismaz 1 tiroperatoru vai mediju grupas
vizite un iepazisanas ar RLP;

Pasakumi — RLP TstenoSanas laika RLP konkrétie piedavajumi japrezenté vismaz
Istarptautiska tirisma izstad€ vai tiirisma nozares darbseminara.

Konkursi un viktorinas sadarbiba ar medijiem — planotais rezultats: 4 konkursi
katra valsti.



Il Parrobezu sadarbibas programmas un LRP komunikacijas prasibas
Lojalitates programmas identitate — nosaukums, sauklis, logotips un krasas

Ieviesot projekta aktivitates un istenojot komunikaciju visi projekta partneri izmanto vienotu
RLP nosaukumu “Go4Bonus”.

Tapat tiek izmantots vienots sauklis. Saukla varianti anglu valoda ir: “Take your chance and
Go4bonus!” un “What are you waiting? Go4bonus!”.

Visi projekta iesaistitie partneri lieto vienota dizaina RLP logo un Sriftus.

Nodrosinot RLP publicitati un veicinaSanas aktivitates, tiek izmantota vienota, grafiskajas
vadlinijas definéta krasu gamma, ko veido viena akcenta krasa un divas papildkrasas (vizualas
identitates vadliniju tehniska specifikacija pielikuma Nr.2).

Lidzas RLP logo jalieto Eiropas Savienibas (turpmak ES) parrobezu sadarbibas programmas
logo un atsauce uz LTC projektu saskana ar ES fondu 2014 — 2020.gada planosanas perioda
publicitates  vadlmijam ES fondu finansGjuma sapeémgjiem  (https://www.eni-
cbc.eu/llb/en/beneficiaries-zone/visibility-information-and-communication/4141).

Projekta IstenoSana iesaistitajiem jaievero:

» Visas publikacijas un prezentacijas materialos jaizmanto RLP logo un ES parrobezu
programmas finansétaja logo un atbalsta apstiprinajums;

» Veicot aktivitates, tas jadokument€ foto un video, ko vares izmantot publikacijas;

» Elektroniski jasaglaba visas mediju publikacijas, drukas un citu marketinga materialu
maketi un paraugi, kas tapusi projekta ietvaros un ir nepieciesami projekta kontroles
un audita vajadzibam,;

« Vismaz divas nedglas pirms LRP konkréto programmu darbibas uzsaksanas, jaisteno
komunikacijas un marketinga pasakumi, ka art LRP piedavajumi japadara pieejami
majaslapa un mobilaja lietotné,;

* Vienmeér japarliecinas, ka visu LRP partneru komunikacijas un marketinga aktivitates
atbilst visam projekta noteiktajam komunikacijas prasibam un vizualas identitates
vadlinijam.

Publicitates prasibas:

* Visur un vienmér uzskatami janorada RLP nosaukums, logo , sauklis un LTC
projekta nosaukums;

« Atkariba no publikaciju un citu aktivitasu darbibam, vienmeér janodroSina galvena
informacija par RLP un LTC projektu;

+ Janorada, ka finans&juma nodrosinajums ir no ES parrobezu sadarbibas fonda
lidzekliem;

+ Janorada, ka ES nav atbildiga par noraditas informacijas saturu.
“Sis <materials/dokuments/ publikacija/ raksts> ir sagatavots ar Eiropas Savienibas
finansialo atbalstu. Par ta saturu pilniba atbild <projekta partnera nosaukums>, un
tas nekados apstaklos nav uzskatams par Eiropas Savienibas oficialo nostaju.

* Janorada saite uz RLP programmas majas lapu,


http://esfondi.lv/upload/00vadlinijas/vadlinijas_2016/es_fondu_publicitates_vadlinijas_30122016.pdf
http://esfondi.lv/upload/00vadlinijas/vadlinijas_2016/es_fondu_publicitates_vadlinijas_30122016.pdf

* Janorada saite arT uz oficialajam vietném - wwwe.latlit.eu un oficialo ES timekla
vietni www.europa.eu.

Nosaukuma lieto$ana:

Izstradajot informacijas un marketinga materialus, tostarp veidojot LRP majaslapas un mobilo
lietotni, ka arT registréjot majaslapas doménvardu un mobilas lietotnes nosaukumu, jalieto
vienotais RLP nosaukums “Go4Bonus” vai pieejamas pietuvinatas ta versijas.

Krasu lietoSana:

Izstradajot informacijas un marketinga materialus, tostarp veidojot LRP majaslapas un
viedtalruna lietotnes dizainu, jaievéro RLP grafiskajas vadlinijas noteikta krasu palete.

Logo lietosana:

Uz visiem informacijas, ka arT marketinga materialiem un izstradajumiem, kas gatavoti ar
programmas atbalstu ir jabut noraditam RLP logo un finansétaja — ES parrobeZu sadarbibas
programmas logo;

Ja tiek noraditi citi logo, tad RLP un ES parrobezu sadarbibas programmas logo jabiit vienada
izméra, vai lielakiem par citiem, lai uzsvertu pirmo divu nozimigumu.

Temturu un atsaucu lietoSana:

RLP 1stenoSanai nav planota atsevisku socialo tiklu kontu izveide ar projekta vai lojalitates
programmas Go4Bonus vardu. Tatu CLT projekta Istenotajiem, RLP koordinatoriem un
partneriem ir saistoSa projekta t€émturu lietoSana, veicot ierakstus par RLP no saviem socialo
tiklu kontiem. Noradamie teémturi: #LATLIT, #INTERREG, #Go4Bonus, kam var pievienot
konkrétas daliborganizacijas témturi, piem., #VisitDaugavpils, #DaugavpilsTravel,
#RotkhoArtCetre vai konkréta pasakuma témturi, piem., #AtvertasDienasLaukos,
#TourismForum, #BaltTour, #AdvenTur utml. Tapat socialo tiklu ierakstos saistoSa ir
partneru pieminéSana, veidojot atsauces uz partneru majaslapam piem., Interreg programmas
majaslapu, Go4Bonus majaslapu, partnerorganizaciju majaslapam un kontiem socialajos
tiklos, piem., @daugavpilscietoksnis.

Majaslapa un mobila lietotne:

Visa informacija majaslapa un mobilaja lietotné janodrosina 4 valodas — latviesu, lietuviesu,
krievu un anglu.

Majaslapa un mobilaja lietotn€ janodrosina informacija $adas sadalas: Sakumlapa, Jaunumi,
Piedavajumu saraksts, “Ka lictot” jeb lojalitates programmas darbibas apraksts, Biezi uzdoti
jautajumi, Palidziba, Projekta informacija, Kontakti.

Majaslapas un mobilas lietotnes struktiira un parvaldiba janodrosina saskana ar majaslapas un
mobilas lietotnes tehnisko specifikaciju.

Visai informacijai par RLP un konkrétajiem piedavajumiem jabit ievietotai RLP majas lapa
un mobilaja lietotng, ietverot logo, projekta nosaukumu un saukli, lasitajam saprotamu, isu
atsauci uz projekta finansétaju - ES parrobezu sadarbibas programmu ar tas logo, projekta
nosaukumu un ID numuru.
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Drukatie materiali un reklama:

Informacija drukatajos un reklamas materialos janodrosina mérkauditorijai atbilstosa valoda/s
(latviesu, lietuviesu, krievu vai anglu). JanodroSina informacija par RLP mérkiem,
priekSrocibam, konkrétajam programmam un ieguvumiem. Drukato materialu un reklamas
sagatavo$ana javeic saskana ar tehnisko specifikaciju (pielikums Nr.3) un Vizualas identitates
vadlinijam (pielikums Nr.2). Drukatajos, video vai audio reklamas materialos, radio
raidijumos, intervijas, filmas, u.c. materialos, kas tiek sagatavoti par projekta finans€jumu, ir
jabit skaidrai atsaucei uz ES programmas finans€jumu un jaietver:

1. Programmas logotips , RLP logotips

2. Atsauce par ES finansgjumu;

3. Atruna, ka ES nav atbildiga par sniegto informaciju;

4. Audio fraze

a),,Projektu lidzfinansé Eiropas Savieniba” — ja video ir 1saks par 30 sek.

b) “Sis video ir tapis projekta ietvaros, ko finansé Eiropas Savienibas Interreg Latvijas —
Lietuvas-Baltkrievijas programma 2014. — 2020. gadam.”, ja tas skan ilgak par 30 sekundém.
Ka arT ir japiemin majas lapa, kura ir detalizétaka informacija, ka ar1 video ieteicams ievietot
majas lapa;

5. Velams, lai video tiktu ievietoti arT socialajos medijos ar temturi #LATLIT #INTERREG
#Go4Bonus.

Reklamai paredzétie priekSmeti, pieméram, roll-up reklamas stends jamarkeé ar LRP un ES
parrobezu sadarbibas programmas logo, nodroSinot, ka tas tur atradisies vismaz piecus gadus
péc projekta nosléguma.

Raksti, preses relizes

Publikacijam jasatur $adi elementi:

a) Logo;

b) Projekta nosaukums;

¢) Informacija par programmas finansialu atbalstu;

d) Atruna, ka ES nav atbildiga par sniegto informaciju;

e) Ja iespg€jams un nepiecieSams, janorada majas lapas adrese, kur pieejama detalizétaka
informacija;

f) Visas preses relizes un raksti janosiita arl programmas atbildigajai personai par
komunikaciju. Preses relizés galvenokart jauzsver projekta aktivitates, notikumi, rezultati,
parrobezu ieguvumi, lai sabiedribai un medijiem biitu interese.

Ieteikumi, sagatavojot zinu:

a) Visa svarigaka informacija jakoncentré uz zinas sakuma dalu;

b) Zinas saturam jabit ne vairak ka A4 formata;

c) Janorada kontaktpersonas informacija;

d) Nosiitot zinu medijiem, zinas lidam jabit e-pasta teksta un pilnai zinai e-pasta pielikuma.
e) Ja ir pieejami foto/video, tos vElams pievienot zinai ar noradi, ka tie ir publicitates materiali;
f) jaieklauj atsauce “Sis materials ir sagatavots ar Eiropas Savienibas finansialo atbalstu. Par
§1 materiala saturu pilniba atbild <...>, un tas nekados apstaklos nav uzskatams par Eiropas
Savienibas oficialo nostaju.”
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f) Saite uz Programmas finansétaja majas lapu;
g) Saite uz oficialo ES timekla vietni www.europa.eu ;
h) Saites uz RLP majaslapu.

Pasakumi

Publiskie pasakumi ir v€sti uz mérkauditoriju — sabiedribu un plassazinas lidzekliem, un tiem
jasastav no notikumu, reklamas materialu, dokumentu darba kartibas, dalibnieku saraksta,
prezentacijam utt. ar sekojosam noradém:

1. Logo;

2. Projekta nosaukums;

3. Dalibnieku saraksts;

4. ES karogs un / vai parvietojami projekta stendi un logo — tiem jabiit novietotiem redzama
vieta — progresa zinojuma japievieno fotografijas no pasakuma ar logo izvietojumu;
5. Informacija par pasakumiem jaievieto Programmas majas lapas kalendara ne vélak ka 2
nedg€las pirms pasakuma;

Publikacijas

Drukatas, elektroniskas versijas, skrejlapas, bukletos, brosiiras, gramatas, rakstos
specializ€tajos  preses  izdevumos  jabuit  noraditai  sekojosai  informacijai:
a) Programmas un RLP logo;

b) Projekta nosaukums;

¢) Isa informacija par projektu, kas atspogulo:

» galvenos mérkus un uzdevumus;

* planotos rezultatus;

* parrobezu ieguvumus, projekta rezultatus, administrativo un finanSu informaciju, jauzsver
uzsvert svarigakie rezultati un sasniegumi.

d) Informacija par programmas finansialo atbalstu;

e) Atruna, ka ES nav atbildiga par sniegto informaciju;

f) Ja iespgjams, ieteicams noradit projekta partneru nosaukumus, kontaktinformaciju un majas
lapu adreses;

g) leteicams, ka visas publikacijas pieejamas arT péc projekta realiz€sanas.
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Pielikums 1

Mediju saraksts

Laikraksti, Zurnali ingrida.micane@la.lv sandra.diezina@db.lv redaktors@saimnieks.lv ivars.busmanis@la.lv
bizness@diena.lv lauki@nra.lv redakcija@la.lv uldis.graudins@la.lv redakcija@nra.lv bizness@db.lv
diena@diena.lv birojs@saimnieks.lv agrotops@la.lv ieva@santa.lv redakcija@santa.lv

Portali redakcija@delfi.lv redaktore@jvestnesis.lv portals@dienasmediji.lv info@dienasmediji.lv
redakcija@pilseta24.lv farming@farming.lv zinas@tvnet.lv portals@Ila.lv kasjauns@kasjauns. v
celojumi@delfi.lv uldis@Ilaiki.lv dace.millere@llkc.lv redakcija@mammam.lv alianse@nvo.lv
redakcija@apollo.lv info@farming.lv redakcija@Ism.Iv rus@Ism.lv aija.rutka@delfi.lv info@travelnews.lv

Radio studija@radioskonto.lv zinas@radio.org.lv Ir2@radio.org.Iv radeja@lr.lv starfm@starfm.lv
radio@1br.lv info@kurzemesradio.lv info@radioswh.lv radio@Ilatvijasradio.lv
ludmila.vavinska@Iatvijasradio.lv

TV zinas@rigatv24.lv pasts@skaties.lv ija.circene@ltv.lv dagnija.neimane@Itv.lv brokastis@mtgtv.lv
panorama@Itv.lv karlis.kristapsons@tv3.lv

Zinu agentiiras pr@leta.lv bns@bns.lv redakcija@bnn.lv simona.dilane@bnn.lv

Regionalie mediji redaktors@aprinkis.lv ludzeme@Iludza.apollo.lv info@latgaleslaiks.lv imants@staburags.lv
antra.lace@eliesma.lv avize@iecava.lv eliesma@eliesma.lv ginta.alberte@dzirkstele.lv egita@latgaleslaiks.lv
gunita@auseklis.lv uldis.dobelis@kursaslaiks.lv aiga.naudina@talsuvestis.lv silvija@staburags.lv stars@e-
madona.lv redaktors@talsuvestis.lv ezerzeme@ezerzeme.lv info@rekurzeme.lv ints@kurzemes-vards.lv ,
info@liepajniekiem.lv info@irliepaja.lv daina.tafelberga@kurzemnieks.lv druva@apollo.lv
dzirkstele@dzirkstele.lv birojs@apinkis.lv vaduguns@apollo.lv redakcija@auseklis.lv aka@staburags.Iv
info@kursaslaiks.lv redakcija@bauskasdzive.lv antra.ergle@gmail.com info@dzirkstele.lv
andra@druva.apollo.lv info@edruva.lv girts.kondrats@aprinkis.lv

Pasvaldibas novadadome@ligatne.lv dome@lielvarde.lv edoc@dome.liepaja.lv dome@limbazi.lv
dome@livani.lv dome@ludzaspils.lv ozolnieki@ozolnieki.lv ogredome@ogresnovads.lv
olainesdome@olaine.lv dome@neretasnovads.lv ogredome@ogresnhovads.lv ozolnieki@ozolnieki.lv
dome@smiltene.lv novada.dome@stopini.lv dome@strencunovads.lv dome@talsi.lv tervetesnd@zemgale.lv
novads@valka.lv dome@tukums.lv dome@vainode.lv pasts@valmiera.lv varaklani@varaklani.lv
dome@varkava.lv vecumnieki@vecumnieki.lv vecpiebalga@vecpiebalga.lv dome@ropazi.lv roja@roja.lv
dome@salacgriva.lv salaspag@salas.lv dome@skrunda.lv dome@seja.lv dome@skriveri.lv dome@sigulda.lv
dome@saulkrasti.lv dome@saldus.lv dome@salaspils.lv padome@aglona.lv dome@aizkraukle.lv
dome@aizpute.lv akniste@akniste.lv dome@aloja.lv dome@alsunga.lv 18 dome@aluksne.lv
amatasdome@and.lv administracija@ape.lv dome@dome.auce.lv dome@adazi.lv dome@babite.lv
dome@baltinava.lv dome@baldone.lv dome@balvi.lv dome@iecava.lv dome@ikskile.lv info@ventspilsnd.lv
dome@viesite.lv dome@ventspils.lv dome@vilaka.lv novads@vilani.lv dome@zilupe.lv iac@dome.cesis.lv
dome@bauska.lv pasvaldiba@beverina.lv dome@broceni.lv info@burtniekunovads.lv dome@carnikava.lv
dome@cesvaine.lv ciblasnovads@ciblasnovads.lv dome@dagda.lv dome@dnd.lv info@daugavpils.lv
dome@dobele.lv dome@dundaga.lv dome@durbe.lv dome@enguresnovads.lv ergli@ergli.lv
dome@garkalne.lv dome@grobinasnovads.lv dome@gulbene.lv dome@ilukste.lv pasvaldiba@jaunpils.lv
padome@jaunpiebalga.lv dome@jaunjelgava.lv pp@incukalns.lv pasts@jurmala.lv dome@karsava.lv
dome@kandava.lv info@kocenunovads.lv dome@krimulda.lv dome@koknese.lv novads@krustpils.lv
dome@kraslava.lv dome@kegums.lv dome@kuldiga.lv novads@kekava.lv
pargaujasnovads@pargaujasnovads.lv dome@pavilosta.lv dome@plavinas.lv riebini@riebini.lv
dome@rezekne.lv info@rdc.lv novadadome@rauna.lv dome@priekulunovads.lv dome@priekulesnovads.lv
dome@preili.lv sekretariats@riga.lv rujiena@rujiena.lv dome@rugaji.lv dome@rundale.lv dome@rucava.lv
pasts@Ilubana.lv dome@madona.lv dome@naukseni.lv dome@malpils.lv marupe@marupe.lv
mersrags@mersrags.lv mazsalaca.dome@mazsalacasnovads.lv dome@nica.lv
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Pielikums 2

Vizualas identitates vadliniju tehniska specifikacija

Darba uzdevums

Vizualas identitates vadlinijam japiedava ilgtsp€jigus dizaina risinajumus, kurus integrét
komunikacijas materialos, lai raditu musdienigu un saprotamu RLP t€lu, reprezentétu to ka

konkurétspejigu zimolu.

Saskana ar komunikacijas planu, vizualas identitates vadlinijam ir jaieklauj:

LRP koncepcija (LRP nosaukums, sauklis, stasts un vertibas)

RLP logo (grafiskas zimes struktiira un lietosanas pamatprincipi; Pilnkrasu grafikas
zimes versija; Monohroma grafikas zimes versija)

LRP burtveidols (fonts un papildfonts)

RLP krasu palete ar 1 pamatkrasu un 2 papildkrasam (pantone, ncs, rgb, cmyk krasu
sist€émas kodi)

RLP 5 programmu pieteikums ar krasu kodiem (pantone, ncs, rgb, cmyk krasu
sisteémas kodi)

Drukas un digitalo materialu uzbiive un lictoSanas pamatprincipi (dizaina risinajumi
un ilustrativi paraugi majaslapai, mobilajai lietotnei un biezak lietotajiem drukas un
reklamas materialiem (saskana ar pielikumu Nr.3).

Dizains saskana ar drukas materialu tehnisko specifikaciju (pielikums Nr.3):

- Majaslapai

- Mobilajai lietotnei

- Plakatam (A1-A3)

- Bukletam

- Flaerim

- Uzlimei

- Roll-up banerim

- Reklamai presé un FB, Inst. un www
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Pielikums 3

Drukas materialu tehniska specifikacija

Digitala druka

Plakats, izmérs - Al, papirs - Poster Matt vai City Light, vai analogs, 150 g/ m2,
4+0, min daudzums 10, maksimalais daudzums 30 gb.

Plakats, izmérs — A2, papirs - Poster Matt vai City Light, vai analogs, 150 g/ m2,
4+0, min daudzums 10, maksimalais daudzums 30 gb.

Plakats, izmérs — A3, papirs - Poster Matt vai City Light, vai analogs, 150 g/ m2,
4+0, min daudzums 10, maksimalais daudzums 30 gb.

Buklets, papirs - Galerie Art Gloss vai Tom&Otto Gloss 150 g/m2, 4+4, formats 210
x 297mm, 2 locijuma vietas, min. daudzums 50, maksimalais daudzums 350 gb.
Flaeris, papirs - Galerie Art Silk vai Tom&Otto Silk 150 g/m2, formats 105 x 148
mm, 4+4, sagriezts, minimalais daudzums 50, maksimalais daudzums 350 gb.
Uzlime, papirs - Castgloss 80gr/185gr., 4+0, forma - apala, diametrs 65 vai 85 mm,
4+0, 2400x2400dpi, Iim&jama dala izgriezta pa kontiiru minétaja izméra, sagrieztas,
minimalais daudzums 50 gb., maksimalais daudzums 150 gb.

Roll-up baneris
Saliekamie Roll-Up baneri ir érti salieckami, piem&roti risinajumi pasakumos, izstadgs,
tirdzniecibas vietas u.c., ir viegli parn€sajami un atri saliekami.
Banera aluminija konstrukcija un PVC baneris. Izmérs 100x200cm, minimalais
daudzumsl gb., maksimalais daudzums 10 gb.
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